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Quelques chiffres clés
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Production et échanges

• 1er fruit en terme de production (1,337 MT en 2020)

• 1er fruit en terme de surface (en 2020)

• Couts de main d’œuvre horaire: 37,5 €  (41 € Belgique et 
10,7€ la Pologne) 

• Taux d’auto-approvisionnement : 85%

Source: Agreste, CTIFL, Tradingeconomics, Rexecode, OCDE
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Sources:  Prognosfruit et Agreste pour les données France

International

 Production mondiale : 84,5 MT (+26%  entre 2010 ET 
2020 Source wapa)

 Chine 1er producteur mondial 

Europe: Potentiel de production à 13,5 MT porté par la 
croissance de la Pologne

France bien positionnée en terme de diversification 

commerciale (marchés de niches mais très diverses)

Transformation

• Transformation= 20% des récoltes 

• Principalement Origine France

• Produits transformés : compotes, jus de fruits, concentré…



Evolution des achats de pomme des ménages
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Quantités achetées (Kg) Sommes dépensées (€) Prix moyen (€/Kg)

-1,6% / an

Consommation

• 1er fruit acheté par les ménages (près de 90 
% d’acheteurs)

17 % du panier moyen de fruits frais des 
ménages (-3,9 pts en dix ans)

• Prix moyen d’achat : 2,05 €/Kg (+ 3 % par an 
en moyenne)

Hausse des achats en barquette : 10 % des 
QA (13,5 % des SD)
Achats en Bio : 8 % des QA 

(source: Kantar 2021)
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Organisation de la filière
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1. Segmentation par la vocation commerciale  (Variétés Clubs, 
internationales, terroirs, autres)

2. Segmentation par variétés (selon les caractéristiques propres: 
acidité, goût, douceur…)

3. Segmentation clubs et  marques (avec établissement de cahier 
de charges, accompagnement marketing…) 

4. Segmentation par les marchés (Asiatique, anglais, Espagnol…)

5. Segmentation par le mode de production (Bio, Conventionnel, 
label, VER…)

6- Segmentation par l’origine (IGP, région, local)

Des segments multiples et interdépendants



Segmentation par la vocation commerciale et 
variétés 
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Sources : Wapa, 
ANPP

Variétés clubs en hausse : Pink lady 
dominante 

Démarche Clubs en France : 17,6% 
(2ème pays en 2019 derrière la NZ)

Europe: évolution des variétés vers 
les types club et bicolores. 
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Segmentation par la vocation commerciale et 
variétés 
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Achats de pomme par 
circuit de distribution

Achats de pomme des 
ménages par variété
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Assortiment et circuits de distribution



Segmentation par Mode de production  

• Bio
• vergers Eco responsables (HVE avec cahier de charges)
• IGP: Pommes de Savoie et pomme des Alpes
• Label de qualité AOP pommes du limousin
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Achat de pommes et spécificités géographiques



Segmentation au niveau Transformation 
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Concentré

Jus frais

(Pink Lady…)

Compote 
(VER, origine 

France)

Selon la montée en gamme

Pomme à peler



Pour en savoir plus
www.ctifl.fr

CENTRE TECHNIQUE INTERPROFESSIONNEL
DES FRUITS ET LÉGUMES

Action financée par
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